LA PARENTALITE
A L'ERE DU NUMERIQUE

Une étude Ipsos menée pour 'OPEN et I'Unaf
avec le soutien de Google

Etude réalisée par Ipsos du 9 au 22 juillet 2021 auprés de 2012 parents d’enfants agés de moins de 18 ans,
(dont 1286 parents d'enfants agés de 7 a 17 ans) "' et aupres 600 enfants 4gés de 7 a 17 ans, selon la méthode des quotas.



L'impact de la crise sanitaire sur les
comportements des familles en ligne.

LA CRISE SANITAIRE A ACCELERE LA CROISSANCE
DU TEMPS D’ECRAN AU SEIN DES FAMILLES.
DES EVOLUTIONS QUI SONT AMENEES A DURER DANS LE TEMPS.
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Une prise de conscience au sein des familles

des opportunités qu’offre Internet, mais aussi des risques.

LES PARENTS COMME LES ENFANTS
PERGOIVENT LAMBIVALENCE D’INTERNET
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DU COTE DES OPPORTUNITES, LES PARENTS ET LES ENFANTS
PERGOIVENT DES ENJEUX DIFFERENTS
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Les principales opportunités percues par les parents sont
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Les enfants, quant a eux, vantent
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Les risques les plus inquiétants sont liés a ...
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L'exposition a des contenus
inappropriés ou violents

MAIS LES PARENTS ONT TENDANCE A SOUS-ESTIMER LES RISQUES REELS

AUXQUELS LEURS ENFANTS ONT DEJA ETE EXPOSES
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Les parents ont hesoin d’accompagnement
pour trouver Péquilibre.

DES PARENTS QUI ONT DE PLUS EN PLUS DE DIFFICULTES
A ACCOMPAGNER LEURS ENFANTS EN LIGNE

Les parents déclarent que les régles pour limiter le temps d’écrans
sont de plus en plus difficiles a maintenir
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en limitant leur propre des écrans de leurs enfants
temps d’écrans (+7 points vs 2019*)
(+13 points vs 2019%)

ILS ONT DEJA UTILISE DES DISPOSITIFS TECHNIQUES/LOGICIELS DE CONTROLE PARENTAL,
DONT L'UTILISATION A PROGRESSE DE MANIERE SIGNIFICATIVE
SUR LES 3 DERNIERES ANNEES
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MAIS ILS NE SE SENTENT PAS ASSEZ ACCOMPAGNES
ET DECLARENT AVOIR BESOIN D’AIDE
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Pour les accompagner, les acteurs auxquels les parents
font le plus confiance sont
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de leur famille enseignant

Leurs amis

Mais lorsqu’ils cherchent des informations au quotidien,
ils se tournent principalement vers des pairs sur internet
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L'utilisation des réseaux sociaux
sous-estimée par les parents

LES PARENTS SOUS-ESTIMENT L'USAGE DES RESEAUX SOCIAUX PAR
LEURS ENFANTS AUSSI BIEN EN TERMES D’UTILISATION QUE DE NOMBRE
DE RESEAUX SOCIAUX UTILISES PAR LES ENFANTS
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Du cdté des réseaux sociaux, le trio de téte
tant pour les parents que pour les enfants demeure
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YouTube Kids

*Résultats d’une étude réalisée par Médiamétrie du 25 septembre au 8 octobre 2019
aupres de 2082 parents d’enfants agés de moins de 15 ans.

Selon la méthode des quotas.




